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LA DISTRIBUZIONE AUTOMATICA
DI ALIMENTI E BEVANDE IN ITALIA

U € nasce e si sviluppa come risposta ai nuovi stili di vita, _
all cevoluzione dell e organizzazioc
ore nfuor.i casao

U [Idistributori automatici funzionano 24 su 24 ed ogni giorno e notte
del |l danno, assicurando un servi zi
e scuole, palestre, stazioni ferroviarie, metropolitane, aeroporti, ecc.

U Un Settore economico apprezzato per: capacita innovativa
(tecnologia e design), organizzazione e competenze logistiche,
professionalita degli operatori, igiene e sicurezza alimentare,
soddisfazione del cliente.
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LA D. A. D | ALI MENT]I

U una moderna modalita di servizio al cliente

Uunarisposta: prdéntao ,praticao, d i
Mualitao peisonalizzatad , costi dontenutio

U caratterizzata da:
Aefficienza e affidabilita delle macchine erogatrici
Aestrema facilita e rapidita di utilizzo
Ai nnovazione, di ver si fi caz:
Aigiene e sicurezza dei prodotti erogati

Acapillarita delle postazioni (locazioni): n.2.280.000
distributori automatici installati e oltre 6,340 miliardi
di consumazi oni all anno.
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La D. A. di al il menti e
Imprenditoriale
orientata al mercato e al consumatore

Le diverse tipologie di distributori automatici
sono in grado di distribuire qualsiasi prodotto a
fronte di una domanda personalizzata

X richiesta da parte degli utenti / consumatori

x still alimentari e comportamentali
x specifiche esigenze alimentari / diete



o

Associazione ltaliana Distribuzione Automatica

DISTRIBUZIONE AUTOMATICAi A GUADAGNARE SALUYTEGC
CONSIDERAZIONI

Y

Dalla Aprogettualit”o alla fAsper
territorio di tutti i Soggetti interistituzionali:

Agire sull atteggiamento dei cCor
abitudini alimentari:

V. studiare 1|l consumatore e final.]
fasce di eta, sesso, contesto, socialita, ecc.)

V sviluppare |l a ricerca, | 06innovaz
prodotti

V passare dalla nprogettwualit”™o al

rischio imprenditoriale non possono essere a carico del solo
hcanale distributivoo
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I COSTI D | UN | MPEGNO |é

Le imprese del Vending affrontano la
Nsperi ment azi o mM&W costipertae ne n (
gestione dei nuovi prodotti:

V  diversificare lagammadeiprodottic on fdAvita breveo
frutta e yogurt)

V  Cella frigorifera per garantire la conservazione dei prodotti
V  nuovi distributori a natura controllata 0° - +4°

V  Nuovi automezzi coibentati a temperatura controllata
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DALLE APAROLEO Al nF
| PROGETTI SPERIMENTALI

Azienda Sanitariadi Modenai A Di stri buzi one Aut 0o mz:
Promozione dell a Sal utebo

Regione Lombardiai i Break Time: frutta e ver

Regione VenetoT M NUT R V E N Distri¥bGzione Automatica degli

alimenti e promozione dell a salutebo
Regione Emilia Romagna e Provincia di Forli-Cesenai A Fr ut t a S
Nuovi stili alimentari e nuove moda
Comune e AUSL di Parmai n Ar gent oVi v o: | a Distr

mette al centro | a salutebo

Regione Friuli Venezia GiuliaT i Gi ust o p e s oDistibukicme S a |
Aut omatica degli alimenti e promozi



Alimentazione
SANA, buona
SCELTA

quotidiana.

Fai la scelta giusta, ogni giorno.

Un'iniziativa promossa da:

~~~~~~ @

mosumworsoms RS gy, snristoro
Moaa ¥ :

Azionda Unith Sanitaria Locale di Modena VENDING CROUT

In collaboraziane con.

mr findustria Modena . SCIMTAZE)







